STUDIA UNIVERSITATIS MOLDAVIAE, 2020, nr.10(140)

Seria “Sliinle umanistice” I811-2668 online 2345-1009 p-106-110

CZU: 81°42:82-92 DOI: http://doi.org/10.5281/zenodo.4475353
FUNCTII ALE PARATEXTULUI iN PAMFLETUL PUBLICISTIC

Ana FERAFONTOV
Universitatea de Stat din Moldova

Elementele paratextuale au un rol semnificativ in receptionarea pamfletului, influentand modul de intelegere si inter-
pretare a textului. Titlul — element paratextual-cheie — este indispensabil in intelegerea pamfletului si realizeazd mai multe
functii: informativa, comunicativd, de delimitare grafica, de reclama, expresiva. intrucét titlul este primul element cu care
se confrunta cititorul, el trebuie sa fie clar, concis si expresiv, ca sd incurajeze lectura textului. Prin urmare, redactarea
titlului este o sarcind deloc usoara, pamfletarii fiind nevoiti sa recurga la diferite tehnici si procedee pentru sporirea ex-
presivitatii titlului. Astfel, in titlurile de pamflet se intalnesc frecvent, ca marci ale oralitatii, ocazionalisme, cuvinte si
expresii populare, familiare, vulgare, triviale. Un alt procedeu exploatat de pamfletari este parafrazarea proverbelor,
zicdtorilor, aforismelor cunoscute. Toate acestea, pe langa faptul ca informeaza cititorul referitor la continutul textului si
il incita la lecturd, mai exprima si atitudinea autorului fatd de text/referent, dandu-i cititorului cheia de interpretare a textului.
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FUNCTIONS OF PARATEXT IN THE PUBLISHING PAMPHLET

The paratextual elements play a significant role in the reception of the pamphlet, influencing the way the text is understood
and interpreted. The title — a key paratextual element — is indispensable in understanding the pamphlet and performs
several functions: informative, communicative, graphic delimitative, advertising, expressive. Since the title is the first
element the reader encounters, it must be clear, concise and expressive to encourage the reading of the text. Therefore,
writing the title is not an easy task, as pamphlets have to resort to different techniques and procedures to increase the
expressiveness of the title. Thus, in pamphlet titles, popular, familiar, vulgar, trivial words and expressions are frequently
found as marks of orality. Another method used in pamphlets is to paraphrase proverbs, sayings and well-known
statements. All this, in addition to informing the reader about the content of the text and encouraging them to read, also
expresses the author's attitude towards the text/referent, giving the reader the key to interpreting the text.

Keywords: paratext, title, pamphlet, function, information, advertisement, expressiveness.

Introducere

Elementele paratextuale au un rol semnificativ in receptionarea textului publicistic, Intrucat exercita o in-
fluentd considerabila asupra publicului. Ele nu au doar functia de demarcare grafica a textelor, dar joacad un
rol important si in informarea cititorului privind continutul textului si atitudinea autorului fatd de referent.
Conform cercetatorului Lane, menirea paratextului este ,,actionarea asupra cititorilor si incercarea de a le mo-
difica reprezentirile sau sistemul de convingeri intr-o anumita directie” [1]. In studiile franceze asupra titlu-
rilor apare notiunea ,,appareil titulaire”, iar in cele rusesti — ,,3aroJIOBOYHBII KOMIUIEKC”, notiuni prin care se
intelege ansamblul constituit de supratitlu, titlu, subtitluri, intertitluri, sapou, motto — elemente paratextuale
ce contribuie la structurarea textului si, prin aceasta, la facilitarea receptarii textului. In ceea ce priveste pam-
fletul, remarcam ca titlul este principalul element paratextual.

In mediul jurnalistic titlul ocupa un loc esential, realizind mai multe functii in acelasi timp. Pe de o parte,
titlul are o relativa independenta fata de text, fiind delimitat chiar si formal de acesta, iar, pe de alta parte,
titlul este un element al textului si intrd in relatii complexe cu acesta. Titlul este intotdeauna in concordanta
cu textul si se afld pe aceeasi linie tematica, impreund formand un intreg. Cercetatorul rus Bessonov afirma
ca ,,in presa titlul ocupd cea mai solidd pozitie” [2], astfel ca eficienta unui text depinde de titlul pe care il are.
Astfel se explica faptul ca unele texte bune riman in umbra din cauza titlurilor nepotrivite si, dimpotriva, unele
texte mai putin reusite ajung sa fie citite de catre un numar mare de cititori tocmai datorita titlurilor incitante.
Asadar, titlul face parte din elementele esentiale ale publicisticii, ,,controland” atentia publicului.

Cercetdrile arata ca circa 80% dintre cititori acorda atentie doar titlurilor [3, 4]. Ritmul tot mai grabit in
care traieste societatea astazi nu lasa prea mult timp pentru lectura, astfel ca cititorii se multumesc uneori sa
citeasca doar titlurile si aceasta le este indeajuns ca sa-si formeze o viziune generald asupra evenimentelor
din societate. Totodata, exista foarte multe surse, iar unui cititor 1i este cu neputinta si le citeasca pe toate si
trebuie sd aleagd din aceastd multitudine doar ceea ce il intereseaza. Prin urmare, el citeste mai intai titlurile
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publicatiilor si apoi decide asupra carui text sa-si opreasca atentia. Astfel, titlul pamfletului are menirea sa atraga
atentia cititorului, sa-1 intereseze, sa-i trezeasca anumite emotii si sa-l faca sa citeasca textul, anume de aceea
redactarea unui titlu este o sarcind dificila si responsabild. Pe langa faptul ca reda succint subiectul si tonali-
tatea textului, incitdnd la lectura, titlul mai are functia de a exprima atitudinea autorului fata de referent. Titlul
poate anunta tema textului, poate transmite ideea principald, poate exprima o atitudine fatd de subiectul descris,
poate ilustra o idee sau poate fi un instrument in atingerea scopului autorului. Cercetatoarea N.A. Shelevaya
il considera o ,,veriga intre cititor si text” [4], el este punctul ce leagd aceste doud entitati.

Asadar, titlurile realizeaza mai multe functii: informativa, comunicativa, expresiva, de demarcare structurala,
de reclamad, de prognozare etc. Majoritatea cercetatorilor au constatat ca titlul realizeaza trei functii de baza:
nominativa (identificd problematica textului si functioneaza ca un nume pentru text), informativa (dezvaluie
in mod comprimat continutul textului) si pragmatica (exercita o influenta asupra receptorului, i trezeste inte-
resul pentru lecturd) [4, 5].

De mentionat ca titlul este in vizorul cititorului nu doar Tnaintea lecturii textului, ci si in timpul si chiar
dupi lectura acestuia. In aceasta ordine de idei, cercetitoarea E.A.Lazareva [6] vorbeste despre trei etape de
receptionare a titlului:

— 1in prima etapa, pre-textuald, cititorul face o prognozare a textului si decide daca vrea sa-1 citeasca. Titlu-
rile, subtitlurile, mottourile constituie elemente decisive in informarea receptorului privind continutul
textului;

— 1in a doua etapa, fextuald, titlul continua sa fie in atentia cititorului, facilitand intelegerea textului — asadar,
titlul ofera cheia de interpretare a textului. Pe parcursul lecturarii textului, cititorul revine in permanenta
la titlu si il confrunta cu continutul textului, urmarind daca este respectat ,,contractul de lectura”;

— 1n a treia etapa, post-fextuala, cititorul revine la titlu pentru a constata daca titlul este in concordanta
cu textul. Daca cititorul este marcat profund de text, el memorizeaza titlul si ideea pe care o transmite
acesta.

Deci, titlul este important pentru toate etapele de contact al cititorului cu textul. Bineinteles, cel mai mare
rol 1l are pentru etapa de pre-lecturd, fiind decisiv pentru acceptarea textului de catre cititor. Dar si in celelalte
doua etape titlul riméne in atentia cititorului si reprezintd acea ,,linie” pe care se construiesc semnificatiile
textuale. Titlul se poate repeta integral sau partial in text. Datorita reluarii titlului in text, in spatiul cognitiv
al cititorului se construieste o spirald a semnificatiilor, care contribuie la o mai buna intelegere si retinere a
informatiei.

Concizia si precizia — cerinte de baza in redactarea titlului de pamflet

Intrucat titlul pamfletului este primul element cu care se confrunti cititorul, este necesar ca el sa fie laconic
si cat mai precis. Asadar, cele mai importante in redactarea unui titlu sunt concretetea si concizia. Principala
conditie este ca titlul si corespunda intru totul continutului textului si sa nu fie un indicator fals. In publicistica
romaneasca este exploatat titlul socant, spectaculos, expresiv, cu scopul de a uimi, de a provoca la lectura.
Cu regret, uneori publicistii recurg la siretlicuri in formularea titlurilor doar pentru a atrage cat mai multi
cititori — Rodica Zafiu numeste aceasta ,,una din micile pacaleli ale genului” [7]. Asa se intdmpla ca uneori
cititorii raman dezamagiti in asteptarile lor. In acest sens lingvista Elena Varzari sustine: ,,Autorul creeazi
prin titlu un orizont al asteptarii, pe care il accentueaza prin dezvoltarea progresiei tematice” [8]. intre cititor
si text se incheie un ,,contract de lectura”: titlul promite un continut, 1i creeaza cititorului niste asteptari, pe
care trebuie sa le satisfacd pe parcursul textului. Atunci cand textul nu exprima ceea ce promite la inceput
prin titlu, este incélcat contractul de lectura.

Concizia este asigurati de tendinta spre economia mijloacelor in redactarea titlului jurnalistic. In mod normal
titlul este constituit din expresii laconice, emitatorul incercand sa transmita cat mai multa informatie prin cat
mai putine mijloace posibile. In acest sens cercetitoarea S.Sulac subliniazi relatia dintre concizie si expresivi-
tate: ,,Existd o dependenta intre «lungimeay si expresivitatea titlului de ziar. Cu cat titlul este mai laconic, cu
atat e mai expresiv si se memoreazi mai usor” [5]. In trecut titlurile erau foarte lungi (in citeva niveluri/randuri) si
contineau multd informatie. Astfel se incerca a oferi cititorului un rezumat al textului, cu principalele puncte
ale subiectului. Odatd cu trecerea timpului si dezvoltarea mass-mediei se stiruie tot mai mult asupra comprimarii
titlurilor. Prin urmare, titlul realizeaza tot mai putin functia de informare si functioneazi mai mult ca o ,,reclama”
a textului, in deosebi in cazul speciilor publicistice de opinie, in care se incadreazi si pamfletul. In publicistica in
general se folosesc atét titluri scurte, cat si titluri de dimensiuni mari, de cateva randuri. In pamfletele selectate in
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cadrul acestui studiu (semnate de Constantin Tanase — C.T., Cristian Tudor Popescu — C.T.P., Mircea
Mihidies — M.M., Mircea Dinescu — M.D., Lelia Munteanu — L.M.) toate titlurile sunt scurte, cu mici exceptii.
Titlurile scurte sunt mai expresive, mai usor de inteles si nu ,,obosesc” cititorul.

De asemenea, referindu-ne la tendinta de economie a mijloacelor, mentionam abrevierile — de obicei, ele
permit economisirea spatiului si totodata sporesc expresivitatea titlului. In titluri se utilizeaza abrevieri bine
cunoscute publicului, care nu necesitd explicatii. O abreviere necunoscuta/neclara ar putea sd deruteze citito-
rul si si-1 faca s respinga textul, iar autorul nu si-ar atinge scopul. In titlurile pamfletelor selectate am identi-
ficat doar cateva abrevieri, acestea fiind sigle ale partidelor politice din Romania:

o PSD - radiografia disperarii (C.T.P.) — Partidul Social-Democrat;

o Orban, acest Nae Girimea al PNL — hotardt sa taie turcii din PSD, in timp ce-i barbiereste (L.M.) —
Partidul National Liberal/Partidul Social-Democrat;

o Politikillerasul USR (L.M.) — Uniunea Salvati Romania.

Utilizarea siglelor partidelor politice in locul scrierii pe lung a denumirii acestora nu produce schimbari
asupra semnificatiei, ci reprezintd mai degraba un mijloc de economisire a limbajului. Aceste abrevieri au
intrat in uzul populatiei si sunt clare pentru cititori.

Oralitatea si expresivitatea

Un aspect important al titlurilor de pamflet este oralitatea, raspandita pe larg n presa romaneasca dupa 1990.
Explorarea oralitatii in titluri depinde in mare parte de tipul publicatiilor, de publicul-tinta, de stilul autorului si
de intentiile acestuia. Utilizarea oralitatii ar marca intentia jurnalistului de a se apropia de receptor, de a-i soli-
cita aprobarea tacitd. In opinia cercetitoarei ruse A.B. Aleeva, elementele de oralitate din titlu sunt evitate in
presa de calitate si apar, ca exceptie, in cazuri speciale pentru a mari emotivitatea [3]. Lingvista V.Molea,
dimpotriva, in studiul sdu Oralitatea in textul publicistic actual romdnesc subliniaza valoarea oralitatii pentru
textul publicistic si sustine ca ,,oralitatea mai este perceputa ca o pretioasa sursa de exploatare a unor rezerve
inepuizabile de material expresiv si persuasiv pentru toti manuitorii de condei” [9, p.141]. Tocmai pentru ca
este o sursa importanta de expresivitate, oralitatea este foarte raspandita in pamflete, inclusiv in titlurile acestora.
Oralitatea se manifestd mai ales la nivel lexical, prin: cuvinte populare, familiare, argotice, vulgare, ocazionalisme,
frazeologisme, jocuri de cuvinte. Mai rar, oralitatea poate fi identificata si la nivel sintactic, de exemplu, prin
folosirea elipsei.

In titlurile pamfletelor selectate, printre marcile oralitatii in plan lexical cel mai frecvent apar ocazionalismele,
autorii textelor dand dovada de multa creativitate:

e Romdnia la ora vibratocratiei biruitoare (M.M.) — ,,a vibra” + ,,-cratie” (putere, conducere);

o Towv Ddancila — intre Proasta si Sechestrata lui Dragnea (C.T.P.) — abreviere specifica a cuvantului
»tovaras”;

o Primaropitecus sfatosus (L.M.) — , primar” + ,,pitec” (referitor la maimuta, specific maimutei) + ,,sfatos”
(caruia 1i place sa vorbeasca, sa dea sfaturi), ambelor cuvinte fiindu-le alaturat sufixul latinesc ,,-us”, care ar
conferi titlului stiintificitate;

e Politikillerasul USR (L.M.) — ,,politic” + , killer” + sufixul diminutiv ,,-as”, care denota o atitudine de-
preciativa si persiflatoare.

Evitand expresiile cliseizate, pamfletarii inventeaza cuvinte noi si creeaza astfel formuldri inedite, care
atrag atentia cititorului si se retin foarte usor. Ele indica un grad superior de originalitate, fiind unice in limba
romana.

De asemenea, un loc aparte il ocupa cuvintele si expresiile populare, familiare, uneori vulgare:

e Cantdnd in zoaie (M.M.) — cuvantul popular ,,zoaie”;

® Rita-veverita reporterita (M.M.) — exprimarea populard ,,veverita-rita” inversata;

e S-o0 suieri pe ma-ta! (C.T.) — exprimare populara vulgara;

e O i fiibi i tiotia (C.T.) — exprimare populard, crearea efectului stilistic datorita hipercorectitudinii (fiibi)
si aspectului fonetic gresit (s7 fiotia);

o Marele Duce de rapa si functionarul hot (C.T.) — valorificarea expresiei ,,a duce de rapa” si
metomorfozarea primului element structural al expresiei in titlu nobiliar (duce). Substantivizarea verbului ,,a
duce” prin atribuirea determinativului adjectival marele genereaza formula de prezentare la o solemnitate a
unei persoane importante, iar contaminarea creeaza efectul ironic-depreciativ.
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Cuvintele vulgare si triviale sunt frecvente in pamflete, dar in titluri apar mai rar.

Foarte expresive sunt proverbele, zicatorile, afirmatiile cunoscute, mai ales cand sunt parafrazate:

o Fereste-md, Doamne, de dizidenti, ca de partid ma apar singur! (M.M.) — parafrazarea proverbului
»Fereste-ma, Doamne, de prieteni, cd de dusmani ma apar singur!”;

o Fie pdinea cdt de rea, tot mai bine-n Canada! (M.M.) — parafrazarea proverbului ,,Fie piinea cat de
rea, tot mai bund-n tara ta”, care accentueaza rasturnarea valorilor in societatea romaneascd: nu mai exista
sentiment de patriotism, fiecare merge acolo unde ii este mai bine.

De asemenea, este foarte raspandit jocul de cuvinte. Jurnalistii jongleaza cu cuvinte pentru a starni curiozi-
tatea, a atrage atentia cititorilor, a uimi, dar si a face ca textul sa fie mai bogat din punct de vedere semantic.
In unele cazuri acest joc e la nivel eufonic, adica tine de aspectul fonetic al cuvintelor, cum ar fi in urmatoarele
exemple:

e Rita-veverita reporterita (M.M.) — repetarea fonemelor ,,rita” pentru crearea unui efect ludic;

¢ Boala boului nebun (C.T.) — repetarea fonemului ,,b” pentru sublinierea absurditatii situatiei descrise
in text;

o Bdlbdiala si buimdceala (1.G.) — alaturarea a doud cuvinte care incep cu fonemul ,,b” si se termind in
,»,-iald/-eald” in scopul de a dubla efectul titlului prin secvente anaforice si epiforice.

Deosebit de productiv este jocul de cuvinte In cazul oximoronului:

o (it de tare e Romdnia moale? (M.D.) — joc cu antonimele ,,tare—moale”, care creeaza efect ironic si pro-
voaca interes;

o Foloasele schizofreniei (M.M.) — alaturarea acestor doua cuvinte incompatibile produc efect ironic si
de consternare;

o Induiosatul ciliu (C.T.) — acest oximoron caracterizeazi hazardat personalitatea descrisi in text, generand
mahnire si indignare.

Concluzii

Elementele paratextuale, pe de 0 parte, ajuta la intelegerea textului, iar, pe de alta parte, devin clare doar dupa
lectura textului. Titlul este un element publicistic esential, semiautonom, demarcat grafic, care realizeaza
urmatoarele functii:

1) de informare (anunta tema sau ideea principala a textului);

2) de prognozare (exprima atitudinea si intentiile auctoriale, stabileste tonalitatea discursului);

3) de publicitate (reprezinta cartea de vizitd a textului — atrage atentia cititorului, 1i suscita interesul, il in-
deamna la lectura);

4) de demarcare grafica (desparte un text de altul, o rubrica de alta, marcheaza inceputul unui text).

Titlul reuseste sa Tmbine expresivitatea si concizia, fiind un element indispensabil in intelegerea textului
publicistic.

Titlul este o promisiune a continutului ce urmeaza a fi dezvaluit in text. Intrucat functioneazi in rol de recla-
ma pentru text, este esential ca titlul sa fie bine gandit, bine Intocmit, potrivit din toate punctele de vedere,
tinandu-se cont de contextul social, de publicul-tinta, de specificul textului etc. Titlul este atat de important
pentru text, incat el joaca un rol nu doar la primul contact al cititorului cu textul, dar si ulterior, in timpul lec-
turii si dupa ea.

Expresivitatea titlului unui pamflet este asigurata de totalitatea mijloacelor utilizate de pamfletari, in acest
sens oralitatea fiind un indicator relevant. Ocazionalismele, cuvintele populare, familiare, vulgare, triviale,
parafrazarea, jocurile de cuvinte sunt doar cateva dintre procedeele la care recurg pamfletarii pentru a crea
titluri spectaculoase si expresive.
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